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Resumo

O presente artigo tem por objetivo refletir acerca da constru¢do da figura da mulher operada
pelos meios de comunicacio, através de um dos seus produtos culturais, a telenovela brasileira.
Para tanto, propde uma investigacdo que aborda a visibilidade da mulher na midia, trazendo
como arcabougo tedrico Baccega (1994; 1999), Escosteguy (2011) e Hall (2013), no que tange
aos discursos mididticos; Lippmann (1966), Bourdieu (2002), Scott (1995), Butler (2015) e
Louro (2000) para refletir sobre a figura da mulher. Levando em conta o contexto hegemonico,
o presente artigo propde discutir a ideologia bem como a industria cultural a fim de analisar,
como objeto empirico, a personagem Clara, protagonizada pela atriz Giovanna Antonelli, na
telenovela brasileira Em Familia, da TV Globo.

Palavras-Chave: Comunicagdo, midia, telenovela brasileira, industria cultural,

hegemonia,ideologia, mulher.

Abstract

This article aims to reflect on the construction of women's figure operated by the media through
one of its cultural products, the Brazilian soap opera. It proposes an investigation that addresses
the visibility of women in the media, bringing as theoretical framework Baccega (1994; 1999),
Escosteguy (2011) and Hall (2013), with respect to media discourse; Lippmann (1966),
Bourdieu (2002), Scott (1995), Butler (2015) and Louro (2000) to reflect on the figure of the
woman. Taking into account the hegemonic context, this article aims to discuss the ideology
and the cultural industry in order to address, as empirical object, the character Clara, led by the
actress Giovanna Antonelli in the Brazilian soap opera Em Familia, in Globo TV.

Keywords: Communication, media, Brazilian soap opera, cultural industry, hegemony,

ideology, woman.
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1. Introdu¢ao

O artigo se propde a compor uma reflexdo acerca das questdes reveladas pela construcao
dos discursos em torno da mulher, na midia. Procuramos trazer as articulagdes tedricas que
contribuem para que pensemos a figura da mulher relacionada aos meios de comunicagdo no
contexto das politicas de visibilidade midiatica e da industria cultural. Em seguida, trazemos
nossas reflexdes acerca do nosso objeto empirico: a personagem Clara, protagonizada pela atriz
Giovanna Antonelli, na telenovela brasileira Em Familia' produzida e transmitida pela TV
Globo.

Como ponto de partida temos que ndo existe invisibilidade midiatica no que se refere a
mulher, mas sim uma visibilidade construida através de esteredtipos que preservam a
manuten¢do da dominag@o masculina. Ou seja, no que concerne a mulher, acreditamos que a
midia representa, ao seu modo, a sua figura. Isso implica dizer que a constroi em cima de
estereotipos. De modo que consideramos ser nosso papel refletir sobre quais sdo suas
concepgoes, articulagdes e consequéncias.

Importante discorrer, de inicio, que o esteredtipo tanto cumpre uma “fungdo auxiliar de
economia do pensamento” quanto “pode vir acompanhado de todos os modos do perigo de dar
lugar a generalizagdes precipitadas, deformadoras do mundo exterior” (Schaff, 1973: 139). No
presente artigo voltamos nossa percep¢ao para o segundo aspecto do estereotipo levantado por
Schaff, qual seja, a sua funcdo redutiva que estreita a linguagem, compelindo-a em
manifestagdes redutoras e eivadas de juizos de valor.

A fim de compreendermos as relagdes entre o discurso midiatico e a mulher, trazemos
Escosteguy (2011), Baccega (1994; 1999) e Hall (2013), entre outros, para refletirmos sobre os
meios de comunicagdo e a construgdo de significados. Em um segundo momento, é necessario
que compreendamos o contexto em que inserimos a mulher sobre a qual falamos e, para tanto,
nos apoiamos em Lippmann (1966), Bourdieu (2002), Scott (1995), Butler (2015) ¢ Louro
(2000). Para compor o debate acerca da industria cultural nos valemos das questdes levantadas
pelos pensadores do século XX, Adorno, Horkheimer, Benjamin e Kracauer, contextualizando-
os na contemporaneidade a partir de Cohn (2008) e Castells (2000). Por fim, trazemos
Simionatto (2008), Hall (2013) e Escosteguy (2011) para refletirmos sobre ideologia e
hegemonia. Isto feito, poderemos, em uma etapa final, refletir acerca do nosso objeto empirico a
partir desse esbogo tedrico, o que fazemos a partir de Martin-Barbero e Rey (2004), Martin-
Barbero (2013) e Katz (2006).

2. Nossa mulher teérica: aproximacdes e distanciamentos

' Em Familia é uma novela de Manoel Carlos que foi produzida e transmitida pela TV Globo, tendo sido
exibida no periodo de 03.02.2014 até¢ 18.07.2014, no horario das 2lhs. Disponivel em:
http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/em-familia.htm [01/10/2015].
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Nossa pesquisa se alinha com estudos acerca do género que o compreendem a partir de
fatores sociais e culturais, portanto, desviando-se de um determinismo bioldgico. Por isso, nos
fundamentamos em Joan Scott (1995) que coloca o género a partir de dois eixos: como um
elemento imbricado nas relagdes sociais e como um instrumento que significa relacdes de poder.

Com relacdo ao segundo eixo, resgatamos o género enquanto uma categoria analitica que
oriente uma investigagdo acerca da mulher, a partir de uma perspectiva ndo-binaria. Em
consonancia com Jacques Derrida, afirma Scott (1995) ser necessaria a elaboragao da critica, ou
seja, “analisar, levando em conta o contexto, a forma pela qual opera qualquer oposicao binaria,
revertendo e deslocando sua construgdo hierarquica, em vez de aceita-la como real ou auto-
evidente ou como fazendo parte da natureza das coisas” (Scott, 1995: 84). Ou seja, desconstruir
conceitos normativos fundamentados em uma oposicdo binaria de mulher versus homem,
feminino versus masculino.

Aceitar as coisas em seu estado presente, tomando-as como definidas ¢ definitivas
simplesmente por assim estarem designadas consiste em uma das caracteristicas do pensamento
hegemoénico — que, inclusive, se estrutura em aceitagdes tacitas e/ou expressas do que “estd
posto” e que legitimam a manutengdo do status quo. Acreditamos que somente uma linha de
investigagdo que coloque como possivel uma outra posi¢do que ndo aquela declarada (e tida)
como ““a” unica possivel é capaz de articular para além de uma verdade que se pretende unica.
E, é a partir de, e nesse contexto, que trazemos para reflexdo a figura da mulher, procurando
analisa-la a partir de operagdes do pensamento ndo-binario.

Sobre esse pensamento, nos esclarece Butler (2015), ao questionar a busca que o
movimento feminista realiza para compor uma identidade Unica feminina que goze de

representatividade:

“A nocdo binaria de masculino/feminino constitui ndo s6 a estrutura exclusiva em que essa
especificidade pode ser reconhecida, mas de todo modo a ‘especificidade’ do feminino é mais
uma vez totalmente descontextualizada, analitica e politicamente separada da constitui¢do de
classe, raga, etnia e outros eixos de relagdes de poder, os quais tanto constituem a ‘identidade’

como tornam equivoca a nogao singular de identidade” (Butler, 2015: 22).

Ou seja, a autora esta a nos dizer duas coisas: primeiro, o proprio movimento feminista, ao
percutir uma identidade da mulher que a defina em oposi¢do ao homem, apoiada, por vezes, na
nogdo da opressdo do patriarcado, o faz dentro da légica do mesmo sistema que pretende
combater e, segundo, nao temos como falar da mulher se ndo interseccionarmos todas as
relagdes de poder que a atravessam (como por exemplo raga, orientagdo sexual e classe social).
Ou seja, ndo podemos pensar a mulher a partir do que desenhamos, no campo da
representatividade, como uma unica e especifica mulher.

A partir disso, Butler (2015) propde ¢ nesse sentido nos unimos a ela, analisar o campo
contemporaneo do poder composto pela linguagem questionando, inclusive, se nido seria “a

construcdo da categoria das mulheres como sujeito coerente e estavel uma regulacdo e

Cuestiones de género: de la igualdad y la diferencia. N° 11,2016 — e-ISSN: 2444-0221 - pp. 443-456



446 Maria Aparecida Baccega y Camilla Rodrigues Netto da Costa Rocha

retificagio inconsciente das relagdes de género?” (Butler, 2015: 24). E deste modo que a autora
sugere seja a identidade tomada entdo como uma construgdo variavel e ndo fixa.

Neste nosso cenario contemporaneo os meios de comunica¢do de massa raramente levam
em considera¢do o debate acerca das diferentes constru¢des identitarias da mulher, inseridos
que estdo, na ordem hegemonica. E, a0 mesmo tempo, sdo eles que, através de alguns de seus
produtos culturais, relacionam-se com a construgéo do sujeito, como por exemplo a telenovela.

Dadas as diferentes disposi¢des que compdem a mulher, raga, orientagdo sexual, classe
social, acreditamos dever ser a figura da mulher na midia representada de acordo com tais
peculiaridades. Pretender esbogar figura da mulher como Unica (a hegemonia da branca e
heterossexual), ¢ solapar a existéncia de milhares de mulheres que sdo langadas ao gueto da
exclusdo frente a uma visibilidade que ndo lhes diz nada, ou seja, que ndo as representa. No
presente artigo pretendemos problematizar justamente esse embate: como podemos refletir
sobre os meios quando articulam entdo a presenga de uma mulher homossexual em uma
telenovela brasileira? Qual e como se constréi a visibilidade midiatica conferida para essa

mulher 1ésbica?

3. Esteredtipo da mulher na midia: embates em curso

Temos em Hall (2013) que os meios de comunicagdo se constituem como agentes
significantes na medida em que, ao representarem quaisquer sujeitos e/ou circunstancias, o
fazem por meio de uma leitura da realidade de modo a formarem, assim, uma nova realidade.
Ou seja, podemos dizer com Baccega (1994) que a realidade que nos chega através dos meios
de comunicagdo ¢ editada e somente destrinchando o funcionamento dos mesmos € que
podemos atingir o mundo desvelado — tal como ele ¢ — de modo a entdo agirmos sobre ele.

Desta forma, os meios de comunicagdo sdo produtores de sentidos, eles representam a
realidade mediante os discursos que propdem. Isso porque, segundo Escosteguy, os media
funcionam “dentro e através do dominio discursivo” (2001: 67). E, com isso, encontram-se
imbricados nas relagoes de poder. Dentro desse contexto, temos que os meios de comunicagao sao
ideologicos e mais, eles fazem uma leitura da realidade de acordo com os principios hegemonicos.

Atentamos entdo para duas implicagdes: devemos ter em mente que os sentidos
(produzidos e nao dados) pelos meios de comunicacao sdo fruto de uma construgdo social, ou
seja, pautados nas relagdes e estruturas sociais e, ainda, que h4d uma ideologia pretendendo-se
ser unitaria nesse campo social. A partir dai, e entendendo, neste primeiro momento, a ideologia
como o sentido a servico do poder (Thompson, 1995), podemos dizer que ¢ nossa intengao
compreender os modos pelos quais esses sentidos sdo construidos, mais especificamente no que
concerne a figura midiatica feminina. Isso porque a construcdo operada pelos meios de

comunicagdo ndo opera em um sistema fechado, tal como se fosse um bloco, mas sim dentro do
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que chamamos de movimento dialético, ou seja, podemos dizer que nosso campo societario ¢
permeado por negociacdes e disputas que nos oferecem brechas para atuagao e existéncia.

Nao ¢ certo que estejamos diante de uma audiéncia amorfa como pensaram algumas
correntes do Mass Communication Research. Isso significa dizer que os sujeitos receptores
ressignificam as mensagens midiaticas, dando-lhes novos sentidos. Mas, ainda assim, ¢
necessario um exame critico dos meios de comunicagdo na medida em que estes novos sentidos
podem corroborar para a manuteng@o do discurso dominante.

Isso porque os meios de comunicagdo constroem um imaginario social e ao fazerem isso
“atuam incessantemente na construgdo e desconstrucdo ideologica” (Escosteguy, 2001: 71). Ou
seja, exercem um grande papel na intermediagdo/mediacdo dos bens simboélicos, mas atendem,
por vezes, determinados interesses nem sempre claros (Baccega, 1999).

E certo que partimos do pressuposto de que ndo se pode falar em invisibilidade midiatica
posto que a figura da mulher estd representada na midia. Todavia, o que desperta nosso
interesse para investigacdo e reflexdo ¢ a representatividade calcada em uma figura construida
através de esteredtipos. Ora, representar a mulher de forma estereotipada ¢ contribuir para a
preservagdo de um discurso que corrobora a manuten¢do da dominagdo masculina.

E quando tratamos da dominagdo masculina percebemos a subordinagdo, ou seja,
atentamos para o fato de estarmos lidando com um processo historico que, como tal, acarretou
submissdes ¢ dominagdes nas relagdes surgidas entre dominantes versus dominados. Tal
processo, no entanto, vai despindo-se de sua historicidade e vestindo-se de um carater natural
que ndo lhe é originario. E a naturalizagio do arbitrario que vai pretendendo firmar-se como

certa. Como propde Bourdieu:

“A violéncia simbolica se institui por intermédio da adesdo que o dominado ndao pode
deixar de conceder ao dominante (e, portanto, & dominac¢do) quando ele dispde, para pensa-
la e para se pensar, ou melhor, para pensar sua relagdo com ele, mais que de instrumentos
de conhecimento que ambos tém em comum e que, ndo sendo mais que a forma
incorporada da relagdo de dominagdo, fazem esta relagdo ser vista como natural; ou, em
outros termos, quando os esquemas que ele pde em acdo para se ver e se avaliar, ou para
ver e avaliar os dominantes (elevado/baixo, masculino/feminino, branco/negro etc.),
resultam da incorporagdo de classificagdes, assim naturalizadas, de que seu ser social ¢
produto” (Bourdieu, 2002: 23).

O autor nos fala de uma visdo androcéntrica que fundamenta todas as violéncias sofridas
pelas mulheres e que, no campo do simboélico, acabam por legitima-las no cotidiano. E enfatiza
que as estruturas de dominagao masculina sdo “produto de um trabalho incessante (e, como tal,
historico) de reprodugdo, para o qual contribuem agentes especificos (entre os quais os homens,
com suas armas como a violéncia fisica e a violéncia simbolica) e institui¢des, familias, Igreja,
Escola, Estado” (Bourdieu, 2002: 23, grifos do autor).
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Assim, ao considerarmos nosso objeto tedrico, a mulher, partimos do pressuposto de que essa
dominagdo masculina exerce a sua hegemonia no dmbito social e, consequentemente, reflete-se
nos discursos midiaticos. Portanto, protagonizar a voz da mulher na midia ¢ desviar-se de um
discurso que se coloca como dominante. Alinhada nessa linha reflexiva, Louro (2000) nos coloca
a condigdo do sexo feminino para além da norma definida socialmente, qual seja, pelo homem
branco, heterossexual, de classe média e cristdo. A parte disto, nos diz a autora, encontram-se os
demais — inclusive as mulheres e os homossexuais. Qualquer desvio do hegemonico ganha,
portanto, o rétulo de desviante: seja a mulher como o segundo sexo, seja o(a) homossexual como
aquele(a) que se desvia do comportamento sexual tido como normal (Louro, 2000: 9).

Neste sentido, a visibilidade mididtica da mulher que se d4 mediante a construg@o de sua
figura pautada em estereétipos, somente preserva a manutengdo da domina¢do masculina. E,
nesse caso, falamos na ideologia de um grupo masculino, o que implica dizer que ha uma
legitimag@o tacita (por vezes expressa) de um discurso social que torna inconteste a
estereotipagem da figura feminina na midia.

Sobre nossa relagdo com o mundo, permeada por uma estereotipagem, acerca da qual ndo

nos damos conta, ou, se damos, quase que invariavelmente a aceitamos, Lippmann vai dizer que:

“[...] na maior parte das vezes, ndo vemos primeiro para depois definir, mas primeiro
definimos e depois vemos. Na grande confusdo florida e zunzunante do mundo exterior
colhemos o que nossa cultura ja definiu pra nos, e tendemos a perceber o que colhemos na

forma estereotipada, para nos, pela nossa cultura” (Lippmann, 1966: 151).

Sabemos que os esteredtipos tanto simplificam a linguagem, para facilitar o entendimento
dos receptores, quanto servem de suporte para cargas negativas, ou seja, disseminam estigmas
e instauram preconceitos. Sabemos, também, que os esteredtipos se prestam a valorar com
énfase determinados aspectos desconsiderando outros, de forma a se colocarem ao lado do que
apregoa a ideologia dominante. Neste ultimo caso a ideologia vai estabilizar o conceito,
fixando-o com base no esteredtipo: “grave é que o esteredtipo € usado como se fosse apenas um
conceito, € a carga negativa que carrega fica dissimulada” (Baccega, 1998: 10).

E para que reflitamos sobre o que esta colocado como hegemdnico — a domina¢ao masculina
a perpassar a visibilidade midiatica feminina marcada por uma construgao eivada de esteredtipos —
, € necessario que compreendamos essa construcdo do mundo operada pelos meios de
comunicagao, a partir dos aportes anteriormente colocados, bem como os sentidos que perseveram

em favor da manutencdo do status quo. Isso porque, nos dizeres de Simionatto (2008):

“l...] a hegemonia também se coloca num novo campo de lutas, de aliangas, de
construcdo/desconstrucio de saberes e experiéncias, pois, antes de mais nada, ‘toda relacao
de hegemonia ¢ necessariamente uma relagdo pedagogica’ (Gramsci, 1999: 399), uma vez
que encerra em si possibilidades de emancipagdo coletivas, ndo s6 para determinados

individuos, mas para toda a sociedade” (Simionatto, 2008: 89).
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Compreendemos que a hegemonia se articula, portanto, dentro de um campo de lutas. Os
meios de comunicag@o, por serem componentes da sociedade civil, estdo vinculados aos
embates da mesma que “ndo ¢ uma zona neutra. Nela, os varios elementos da sociedade nio
operam ¢ competem em igualdade de condigdes, de forma hegemonica, independentemente das
relagdes de forga e poder” (Simionatto, 2008: 91).

Neste sentido, retomamos a questdo da visibilidade mididtica feminina, construida em
cima de esteredtipos. Sabemos serem estes, “as mais sutis e penetrantes” (Lippmann, 1966:
156) das influéncias, por apresentarem a ndés um mundo contado antes mesmo que o contemos
por n6s mesmos. Constituem-se, pois, os esteredtipos, instrumentos que estdo a compor uma
forca nesse campo de lutas. E, para que reflitamos sobre a representacdo da mulher na midia,
necessario que voltemos nossa atengdo para tais embates sociais.

E nossa tarefa, portanto, levar em consideragio, por um lado, a hegemonia da dominagao
masculina e, por outro, a estereotipagem da figura da mulher na midia. S6 assim poderemos
compreender a Otica através da qual a minoria socioldgica, mulher, fica sujeita ao dominio do
masculino. E, em um segundo momento, examinar os modos pelos quais esses embates
repercutem na constru¢do midiatica da figura da mulher, a fim de que possamos desconstruir

esses estereotipos dados como legitimos.

4. Reflexdes acerca da Industria Cultural e a contemporaneidade

Por pretendemos refletir sobre a imagem mididtica criada em torno da figura da mulher
homossexual, a partir de um produto cultural e artistico — a telenovela brasileira —, necessaria se
faz a nossa imersdo em um debate acerca da industria cultural. Tal debate foi protagonizado na
primeira metade do século XX por dois pensadores alemdes Theodor Adorno e Max
Horkheimer. Esses autores — que ao lado de outros pensadores faziam parte da Escola de
Frankfurt, originada do Instituto de Pesquisa Social da Universidade de Frankfurt — cunham o
conceito da industria cultural a fim de sintetizar neste as suas reflexdes acerca das influéncias
do sistema capitalista na sociedade da época.

Para Adorno e Horkheimer, a cultura foi convertida em mercadoria; ndo existiria, no
entender deles, a aura da arte, mas sim uma padronizagdo dos produtos culturais, fruto de uma
produgdo cultural orientada para o mercado. Neste sentido, os produtos tais como o radio € o
cinema distanciam-se da ideia de singularidade, pois sdo produzidos em série. Ou seja, passa a
valer a logica do capital que vedaria a singularidade exigida pelo cultural.

A época em que Horkheimer e Adorno cunham este conceito tem como marca a Segunda
Guerra, que estava em curso. Destacam-se ambos na elaboragdo de uma teoria critica da
sociedade, e, diferentemente dos demais integrantes da Escola de Frankfurt, voltam sua atengdo
para um consumo cultural estético massificado, atado ao mesmo ritmo das atividades exercidas
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para a manutencdo do giro do capital e do ritmo social (trabalho). Tal percepcdo se torna a
tonica das criticas que langam ao sistema produtivo capitalista em suas intersec¢cdes com a
cultura.

No entendimento de Horkheimer e Adorno, as consequéncias do modo capitalista de
producdo se estende, portanto, aos sujeitos, colocando-os em uma posi¢do massificada. Sob esta
perspectiva, os consumidores deixariam de portar, por eles mesmos, senso critico e capacidade
reflexiva. E neste sentido que dizem os autores: “A produgdo capitalista os mantém tio bem
presos em corpo e alma que eles sucumbem sem resisténcia ao que lhes ¢ oferecido” (Adorno e
Horkheimer, 1985: 110).

E tal compreensdo se resvala para a relacdo desses consumidores com a propria cultura: a
arte muda de configuracdo deixando de ser aquela que se propde a reflexdo dos individuos para
absorver o propodsito da industria cultural através do qual “o espectador ndo deve ter
necessidade de nenhum pensamento proprio, o produto prescreve toda reagdo” (Adorno,
Horkheimer, 1985: 113).

Portanto ¢ possivel a inser¢do de uma tematica contra hegemonica (em nosso caso, a da
mulher homossexual), se analisarmos a televisdo imersa nessa logica proposta por Adorno e
Horkheimer quanto ao que consideram como induUstria cultural? Acreditamos que ndo.
Necessario se faz a composicao de novos e diferentes matizes para que seja possivel pensar a
representacdo da mulher homossexual nos meios de comunicagdo de massa.

Deste modo, trazemos uma visdo distinta por parte dos pensadores Walter Benjamin e
Kracauer que, em suma, propunham o que se denominava de revolugdo das massas, ou seja, a
partir dessa nova configuracdo que o capital e as tecnologias da comunicagdo estavam
produzindo, eram criadas condigdes tanto para uma democratiza¢do da cultura quanto para uma
transcendéncia individual dos limites do embotamento. Como exemplo temos, em Kracauer, o
cinema: haveria ai a possibilidade de as massas se representarem como publico e de
participarem dessa institui¢do cultural (o que lhes seria velado com os ditames da alta/baixa
cultura).

Kracauer ndo compactuava com a alienagao atribuida as massas por Adorno e Horkheimer.
Em seu entender, os espetaculos de entretenimento logravam conferir visibilidade ao
desordenamento social, conclamando para a verdadeira mudanga. A massa, portanto, era
ofertada a possibilidade de perceber-se parte de um grande e uno espirito, a0 mesmo tempo em
que reconhecia a heterogeneidade social na qual se inseria. Em um texto de 1927, o autor vai
cunhar como ornamento da massa aquilo que vislumbra como auto-representacdo da massa,
que se sente parte do espetaculo.

Estamos falando, de modo geral, da ritualidade da massa, ou seja, um comportamento
massivo, mas que deixa aberta a possibilidade para a recepcdo individualizada. S6 aqui
comegamos a enxergar uma possivel compatibilidade da representacdo midiatica da mulher
homossexual com a l6gica da cultura mobilizada em industria.

Através de Benjamin nos deparamos com um viés mais ideologico e, em nosso entender,

mais potente. O autor estd a nos falar também da democratizagdo da cultura porém ao trazer a
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baila o encantamento, abre espaco para que percebamos as brechas onde poderiamos notar
somente embotamento. A visdo do flanéur’ é conclamada: visio feita indagacdo que vé o
conhecido como se fosse a primeira vez. Ou seja, ¢ a possibilidade aberta pelo olhar para se
indagar sobre aquilo que estd vendo na contra mao daquele que esta no speed do trilho, imerso
em sua zona de conforto.

Esta posta a possibilidade de que a representagdo se faga na contramio do hegemdnico na
medida em que ao publico é conferida a poténcia do olhar. Podemos inclusive nos remeter a
Baccega (1994) para rememorarmos sobre o fato de ser, a realidade que nos chega através dos
meios de comunica¢do, uma fragdo editada e somente destrinchando o funcionamento dos
mesmos ¢ que podemos conhecer o mundo desvelado — tal como ele é — de modo a entdo
agirmos sobre ele. Para sermos sujeitos criticos, portanto, ¢ imperioso que nos encantemos. E
para nos encantarmos, necessario que enxerguemos tudo aquilo que nos separa da semelhanga
do que nos constitui como nés mesmos igual aos nossos.

Ainda, por fim, temos que, uma vez tracadas as bases para pensarmos a midia e seu
produto cultural telenovela, conforme os ditames acima analisados, necessario que
relativizemos nosso olhar tendo em vista que a produgdo teleficcional — sobre a qual nos
debrugaremos a seguir — tem lugar nos tempos contemporaneos. De acordo com Cohn (2008), é
possivel ainda pensar as questdes culturais nas acep¢des de Adorno, porém, ha sempre que se
levar em conta o contexto que as permeia. Ou seja, se ndo podemos falar em obsolescéncia do
conceito provindo da Escola de Frankfurt, tampouco devemos nos descuidar a fim de que ndo

incorporemos as articulagdes pretéritas em suas integralidades. Isso porque,

“[...] apesar da persisténcia da estrutura basica a qual Adorno se referia, é preciso
reconhecer desde logo que o sistema que ele procurava designar pela expressdo industria
cultural ja ndo ¢é a instincia mais abrangente na producdo e difusdo da cultura. Constitui
um subsistema de um complexo maior, que incorpora todos os resultados do

desenvolvimento da informatica” (Cohn, 2008: 66).

E esse complexo maior, como ensina Castells (2000), envolve o sistema de midia de massa
que tem lugar na contemporaneidade. O autor chama a ateng¢do para a percep¢do de que as
transformagdes no arcabougo midiatico provém da introducdo de novas tecnologias. Esse
movimento tecnoldgico tem sua origem nos anos 80, com a proliferacdo de jornais impressos,
estagdes de radio, canais televisivos, continua em 1990 com a difusdo do que o autor chama de
comunicagdo mediada por computadores. Necessario que se leve em conta, ao apropriar-se do

2 A palavra flaneur, provinda do verbo francés flanér, foi usada por Baudelaire em meados do século XIX
com o sentido de “um ser que vaga pelas ruas apenas a contemplar a vida, encanta-se com ela, mas néo a
vive” (RIO, Jodo do. A Alma Encantadora das Ruas. Organizagdo de Raul Antelo. Sao Paulo: Companhia
das Letras, 1997, p. 51). O autor propunha caminhar, observar e imaginar a vida urbana para absorver, a
partir dai, a realidade moderna.
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conceito de industria cultural que a época da teoria critica social alema a chamada sociedade

tecnoldgica era bem restrita e, ainda havia a concepgao da passividade do receptor.

5. Nossa mulher empirica: a personagem Clara da telenovela Em Familia

A telenovela Em Familia, produzida e transmitida pela TV Globo, foi ao ar no ano de 2014
(fevereiro a julho) e contou com uma trama paralela cujo enfoque principal recaia sobre duas
personagens mulheres, Clara (Giovana Antonelli) e Marina (Taind Muller). Clara, casada com
Cadu (Reynaldo Gianecchini) e mae de Ivan (Vitor Figueiredo) comega a trama como uma boa
dona de casa, dedicada a familia ¢ amorosa. Aproxima-se de Marina, que é uma renomada
fotografa, e as duas viram amigas. Marina, apaixonada por Clara, contrata-a para trabalhar em
seu estudio e se esforca muito para conquista-la. A despeito de todas as dividas que perpassam
a cabeca e os sentimentos de Clara, ela acaba cedendo ao que percebe tratar-se do amor ¢ as
duas se casam ao final da trama.

Justificamos como relevante o estudo a partir da televisdo, em especial com nosso olhar
voltado para a personagem Clara da telenovela Em Familia, apoiando-nos em Martin-Barbero e
Rey (2004) que vao dizer, sobre o lugar relevante que a televisdo ocupa “nas dindmicas da
cultura cotidiana das maiorias, na transformagdo das sensibilidades, nos modos de construir
imaginarios e identidades” (Martin-Barbero; Rey, 2004: 26, grifos dos autores).

Em pesquisa coordenada pela professora Veneza Ronsini sobre a telenovela Em Familia,
foram analisadas as mobilizagdes dos(as) fas na internet — nas paginas do Gshow e nas redes
sociais —, de modo a refletir sobre disputas dos sentidos que provém das relagdes de género
manifestadas no casal Clara e Marina. Das manifestagdes dispares variando entre a total
repugnancia e o total apoio ao casal, fazendo coro ao que analisamos teoricamente no presente
ensaio, restou concluido que: “a visibilidade das minorias no horario nobre endossa a tese da
hegemonia cultural desenvolvida por Antonio Gramsci, segundo a qual a fabricacdo do
consenso envolve um toleravel dissenso” (Ronsino, 2015: 219).

Vemos ai os discursos midiaticos funcionando, por um lado, como refor¢o para a
manuten¢do da dominacdo masculina, com discursos machistas e figuras estereotipadas e, por
outro, entendemos existir a possibilidade de constituirem-se enquanto agentes potentes que
ofertam a transcendéncia da mesmice que condena as minorias ao gueto da exclusdo. E neste
sentido que entendemos possivel a insercdo de uma tematica contra hegemoénica (em nosso
caso, a da mulher homossexual, Clara) somente se pensarmos os meios de comunicagdo de
massa inseridos em uma logica que vislumbra a brecha para a emancipacdo do sujeito. Nos
circuitos da alienacdo e do embotamento, ndo pensamos ser possivel representar aquilo que foge
do ordinario nosso de cada dia.

Portanto, alinhados a isso, trazemos a televisdo enquanto possibilidade de um palco midiatico
para o surgimento de novas narrativas de si. Em nosso caso, do “si-mulher”, sujeita de si, a partir
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da manifestacdo do seu afeto. Essa mulher vai inclusive nos dizer sobre a contemporaneidade na
medida em que entendemos os afetos como ‘“aspectos profundamente internalizados e ndo
reflexivos da ac¢do, ndo por ndo conterem cultura e sociedade suficientes, mas por conterem um
excesso delas” (Illouz, 2011: 10). Ou seja, “longe de serem pré-sociais ou pré-culturais, os afetos
sdo significados culturais e relagdes sociais inseparavelmente comprimidos, e ¢ essa compressao
que lhes confere sua capacidade de energizar a agao” (Illouz, 2011: 9).

Assim a telenovela, a partir da figura da mulher homossexual, a personagem Clara, esta
tanto incorporando a logica cultural e social em seu universo ficcional quanto sugerindo
solugdes e, neste caso, a representatividade do contra-hegemonico requer a existéncia da
poténcia do olhar.

Portanto, se os discursos mididticos podem, por um lado, refor¢ar a manutencdo da
dominagdo masculina, com discursos machistas e figuras estereotipadas, também podem, por
outro, constituirem-se enquanto agentes potentes para ofertarem possibilidades de
transcendéncia da mesmice que condena as minorias ao gueto da exclus@o. Portanto, alinhados
a isso, estamos trazendo a televisdo enquanto um palco midiatico para o surgimento de novas
narrativas de si. Em nosso caso, do “si-mulher”, sujeita de si.

E aqui inserimos a telenovela enquanto um produto midiatico, no ambito cultural, para
pensarmos a temadtica da hegemonia em Gramsci. Segundo o pensador ndo existe uma Unica
hegemonia. O que ha ¢ um embate de forgas, ou seja, um processo vivido. De modo que a
ideologia ndo trabalha sempre a favor da hegemonia: ha espago para articulagdo do contra-
hegemonico (destacando-se, aqui, a espessura da cultura como constituinte desse campo de lutas).

E neste sentido que a personagem Clara narra, a partir da sua trajetoria ficcional, um outro
espago para a articulacdo da visibilidade midiatica da mulher. Destacamos dois movimentos
realizados pela personagem que caminharam no sentido contra hegeménico de modo a desafiar
a dominancia masculina em duas perspectivas: por um lado, o padrdo colocado pela familia
burguesa proveniente do século XIX constituida de marido, esposa e filhos e, por outro, a
heteronormatividade (Katz, 2006).

Um primeiro movimento consiste na atitude da personagem em reconhecer o desejo sexual
que sentia por Marina, desviando-se da norma heterossexual colocada como padrdo de conduta
para os relacionamentos amorosos, qual seja, homem-mulher, mulher-homem. Ao se reconhecer
como uma mulher homossexual, Clara se separa do marido Cadu, fazendo o segundo
movimento de deslocar-se do modelo de familia tradicionalmente estabelecido (em preceitos
morais) por parte de nossa sociedade como o “correto”™.

Tais atitudes, além de desafiarem os vestigios de uma dominagdo masculina que apregoa

um modelo familiar composto pelo chefe de familia, com sua esposa e filhos, também o faz

> Em decisdo do dia 20.03.2015 o Supremo Tribunal Federal (STF), decidiu favoravelmente quanto a
adogdo por parte de casais homoafetivos, somando a decisdo proferida em 2011 pelo Ministro Carlos
Ayres Britto no sentido de que: “A Constituigdo Federal ndo distingue entre familia que se forma por
sujeitos heteroafetivos e que se constitui por pessoas de inclinagdo homoafetiva (...)” Disponivel em:
http://www.brasilpost.com.br/2015/03/19/stf-adocao-gay n_6906530.html Acesso em: out. 2015

Cuestiones de género: de la igualdad y la diferencia. N° 11,2016 — e-ISSN: 2444-0221 - pp. 443-456


http://www.brasilpost.com.br/2015/03/19/stf-adocao-gay_n_6906530.html

454 Maria Aparecida Baccega y Camilla Rodrigues Netto da Costa Rocha

quanto a independéncia da mulher que, além de separar-se do marido, assume um lugar de fala:
. . .4 .

Clara manifesta o seu desejo sexual e o sacramenta, casando-se com Marina“. Ainda que

inserida em um campo de lutas, a personagem aqui analisada consagrou-se para além do

estereotipo, dando um passo em direcdo a uma visibilidade que podemos chamar de efetiva.

6. Consideracoes Finais

Destacamos, em nossa analise, o discurso narrativo dos meios de comunicac¢do
denominado telenovela, voltando nosso olhar para a televisdo. Assim o fizemos por
entendermos, a partir de Martin-Barbero (2004), ser a televisdo aquela que conclama o
telespectador de um modo intimo. Segundo o autor, diferentemente do cinema, a televisdo esta
nos lares e muitas vezes ¢ sentida como uma companhia, a preencher espaco e significar afetos.

Da televisao destacamos a telenovela pois, com Baccega (2003), compreendemos que a
mesma se constitui em um produto cultural e artistico importante para o arcabougo cultural e
identitario tanto do pais quanto de cada individuo. A comegar pelo transclassicismo, o que
significa dizer: a telenovela ¢ assistida por muitos, sem distingao de classe social. Suas tramas,
portanto, comunicam sentidos que reverberam nos sujeitos, independentemente da formagdo
intelectual dos mesmos.

Consideramos igualmente relevante — para além dessa ampla imersdo em lares e mentes — a
linguagem narrativa da telenovela: tanto essa, quanto o telespectador, banham-se em um dado
contexto, localizado em um determinado marco historico e cultural. E assim que, afirma Baccega,
as narrativas televisivas (tais como a telenovela) se tornam contemporaneamente um “lugar
privilegiado de constituigdo/reconstituicdo permanente da nacionalidade” (Baccega, 2003: 9).

Ademais, entendemos a comunicagdo, em harmonia com Martin-Barbero (2004), como um
espago estratégico tanto para fomentar cultura quanto para apropriar-se da mesma. Ou seja, é
também a partir dos diversos nortes culturais comunicados na felinha que os sujeitos podem
reconhecer as diferengas, desde étnicas, de classe, e, em nosso caso, de género e de orientagdo
sexual. Assim abre-se a possibilidade para que se enxergue o outro a partir de uma diferenga
que une ao invés daquela que separa.

Percebemos que o modo como se constitui a figura da mulher nos discursos que se
articulam fora dos meios de comunicagdo pode ser considerado um fio histérico, social e
cultural que se entrelaga na trama narrativa ficcional da telenovela, e, imbricado e banhado que
estd nesse contexto, ird conferir-lhe visibilidade midiatica em consonancia (ou em dissonancia,
como vimos), com o hegemoénico. A depender, como nos lembra Baccega (2003), do quanto o
real — no caso, a sociedade — estd preparado para incorporar as pautas do ficcional.

* Disponivel em: http://globotv.globo.com/rede-globo/em-familia/v/clara-e-marina-se-casam-diante-dos-
amigos-e-da-familia-no-galpao-cultural/3502493/ Acesso em out.2015
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Neste sentido, nos distanciamos de Adorno e Horkheimer por acreditarmos que sucumbir
ao conteudo cultural sem resisténcia alguma ¢ via de méo tnica que conduz ao resultado 16gico
do veto a articulagdo do contra hegemonico. A mesma poténcia que possibilita a personagem
Clara manifestar o seu afeto ¢ exigida do telespectador que, com seu pensamento proprio,
articula novos olhares para novas representagdes. Inclusive vamos mais longe para dizer que o
contra hegemodnico clama pela mobilizagdo dos afetos ¢ pela autonomia dos sujeitos, seja para
manter o dissenso seja para reforcar ainda mais o consenso.

Se falamos, a partir de Benjamin, sobre o olhar do flanéur que vé a cada repetido relance do
olhar para o mesmo, o novo, percebemos com Simmel (2009) a postura blasé’: a reagio embotada
frente as coisas e aos acontecimentos ndo decorre do fato de que as coisas vistas sejam opacas ou
nulas, mas sim de uma postura subjetiva que reflete o imaginario criado pelo capital. Tudo pode
ser reduzido ao mesmo, ja que o valor monetario €, em si, um denominador comum.

Entdo podemos dizer que vislumbramos com a telenovela muito além da democratizagio
da cultura ante a padronizagdo e ao embotamento do artistico. E esse produto cultural, uma
narrativa do consumo que tem como esséncia a educacdo do nosso olhar. E, como nos lembra
Simmel (2009), se as cidades grandes tendem a tornar o espirito subjetivo adaptado para o fluxo
do espirito contabil, relembramos a importancia da representagdo nos meios de comunicacdo de
massa da figura de uma mulher sujeita de si, em consonancia com a expressao do seu afeto; € s6
essa a imagem da figura da mulher possivel para desembotar as mentes articuladas em sintonia
com o que ¢ dado com “verdadeiro”.

Portanto, ressaltamos a importancia da telenovela na medida em que a trama ficcional
confere visibilidade para tematicas contra hegemonicas tais como as da mulher homossexual.
Ora, ¢ a possibilidade de representacdo aliada a poténcia da recep¢ao que fomenta as mudangas
em curso. O questionamento, composto pelo encantamento e pela capacidade critica, faz a roda
da humanidade girar. E € nosso dever manté-la em curso mesmo que nio saibamos se, com o

tempo, tera sido para frente ou para tras.
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