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1 INTRODUCCION.

Ladificultad paraabarcar y conocer con detalletodasy cadaunadelasfuen-
tes de informacién de distinta naturaleza que se encuentran disponibles en €l
mercado editorial, en bibliotecas o en lasbases de datos accesiblesen Internet y
gue pueden ser deinterés paralainvestigacion geogréfica, incluso para preparar
las précticas de unaasignatura, es el motivo que animaalapresentacion en es-
tas péaginas de algunos de tales recursos. En concreto, €l objetivo del presente
trabaj o es dar cuenta de ciertas fuentes de caracter documental que pueden ser
UtilesalaGeografiaecondmicay, en particular, al estudio delaempresa, un as-
pecto poco tratado en laliteratura geogréfica. Lapropuesta se cifie auna selec-
cion de anuarios y directorios de empresas. Duns, Dicodi y Sabi y profundiza
en el primero de ellos Duns 50.000. Principales Empresas Espafiolas, unapu-
blicacion de carécter anual que ofrece datos actualizados sobre unaimportante
muestra de empresas espariolas y con una presentacion de los datosy delain-
formacion que hace posibletrabajar aescalaprovincial, autonémicay por loca-
lidades.

Dichainformacion es, obviamente, susceptible de ser utilizadaen si mismao
como parte de un tratamiento més complejo de datos empresarial es con origen
en otras fuentes, que pueden o no coincidir con las que aqui serevisan, y tiene
€l atributo afiadido de brindar elementos cualitativosy cuantitativos relevantes
para el andisisterritorial, bien del hecho industrial, bien de otras actividades
productivasimpulsadas por empresas sobre las que podremos obtener informa:
cionrelevantey pertinente parael andlisis sectorial, estructural y espacial, tres
dimensiones que &l gedgraf o econdmico debe conjugar paraal canzar resultados
con valor tanto analitico como aplicado. Ni que decir tieneque d enfoque o tra-
tamiento sincrénico de lainformacion empresarial que aqui nos ocupa (un afio
concreto) se puede superponer el estudio diacrénico o evolutivo, aspecto que
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vendra determinado por la antigliedad y regularidad de la fuente.

2. LA GEOGRAFIA Y EL ESTUDIO DE LA EMPRESA.

En el campo de la Geografia econdmicatiene perfectacabidael estudiodela
empresa en tanto unidad basi ca de produccion con entidad juridicapropia. Pue-
detratarse de una empresa agropecuaria, minera, industrial o de servicios pero
en cualquier caso es unafiguracorporativacon capacidad de decisién, adminis-
traciony gestiény con un domicilio o razén social conocidos, con un cierto vo-
lumen de negocios, unos proveedores, clientesy lo que también esimportante
desde el punto de vistaterritorial: uno o varios establecimientoslocalizados en
algun lugar concreto que forman parte de un entramado econémico-espacial al
gue no pueden sustraerse (eso que llamamos entorno). Asimismo, las empresas,
cualquiera que sea su tamarfio y €l sector al que pertenecen, generan flujos de
diversanaturalezay densidad que, aungue intangibles muchos de ellos, contri-
buyen aorganizar y transformar €l espacio de acuerdo con unalégicaque cam-
biacon el tiempoy gque est4 condicionadapor el marco institucional concretoy
por €l resto de factores que intervienen en € sistema econémico.

L gjos quedan | os estudios de geografia econémica cuyo objeto se limitaba al
andlisis aidado de lahistoria de la empresa, desde su fundacion hastael ocaso
delamisma, algunas de ellas con unatrayectoriaavecestan dilatada que podia
rebasar €l siglo deviday con unademostrada capacidad paraalterar y reorgani-
zar el espacio deasiento. Sinrestar valor aestas aportaciones, € verdadero inte-
résdel estudio delaempresaparalageografiaactual estribano tanto en labio-
grafiaexhaustiva de | as distintas compafiias y su posible contribucion a desa-
rrollo del entorno, deducido delafortalezay arraigo del negocio quelas susten-
ta, como en la comprensién y explicacion de los procesos de transformacion
queinducen en € territorio y de laorganizacidn que son capaces deimprimir a
| os espaci os concretos donde toman asiento o sobrelos quetienen influenciaen
términos derelaciones, flujos, impacto ambiental y demogréfico, etcétera. Este
enfogue analitico requiere, no obstante, conocer el volumen de empresas ala
escalaconsiderada(local/regional, nacional, continental, mundial), su estructura
interna (tamafio, organizacién), actividadesy nimero de establ ecimientos, ori-
gen del capital (publico, privado), estrategiasy alianzas, puesd conjunto dees-
tos aspectos es el que otorga interés geografico ala empresa, que adquiere la
consideracion de escala productiva dentro del andlisisterritorial.

No existe, empero, ninguna fuente documental ni estadistica que por si sola
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aporte compl etainformacion sobre todos | os aspectos apuntados. El investiga-
dor debe buscar y rastrear fuentes de diverso tipo paraobtener 1os datos cuanti-
tativos (de valor instrumental y que sirven para apoyar una explicacion) y los
datos cualitativos (aquell os que no pueden cuantificarse pero que permiten cu-
brir muchos aspectos de la realidad econémicay territorial) que le habran de
permitir alcanzar laexplicacion que busca. Como es sabido, parael estudio de
las empresas estan disponibles directoriosy censos, abundan losinformesy las
memorias pero escasean las estadisticas. En general, la situacién ha mejorado
de manera considerable desde laincorporacion de nuestro paisalaUnién Euro-
pea, si bien hay diferencias notables entre sectores: parael agropecuario abun-
dan losinformes, estudiosy datostécnicosy estadisticos; lainformacién sobre
industriase ofrece por ramas de actividad y procede deinstitucionesy organis-
mos publicos, cAmarasy asociaciones de empresarios; en comercio y distribu-
cién hay un amplio repertorio de publicaciones periddicas; paratransportes es-
tan disponibleslosinformes ministerialesy las memorias delas grandes empre-
sas; y sobre informaticay telecomunicaciones es dificil abarcar 1o disponible.
En e apartado de memorias e informes anuales pueden destacarse los de La
Caixa, Banesto, Banco Bilbao-Vizcayay Banco de Santander. Son valiosaslas
memorias de empresapublicasy privadas como Renfe, | beria, Repsol, |berdue-
ro, Farmaindustria o Alcatel.

3. LOSDIRECTORIOSY ANUARIOSEMPRESARIALES.

Los directorios y anuarios de empresa recogen datos sobre € nombre de la
empresa, direccion, actividad, empleo, teléfono, fax, etcétera. Algunos son muy
escuetos y apenas permiten obtener informacioén significativamasalladel car-
net de identidad de |aempresa; otros se refieren adeterminado tipo de empre-
sas, esdecir, son sectoriales (empresasindustriales, exportadoras, de alimenta-
cién, mineras); y untercer grupo son de caracter general. Lamayoriase editaen
soporte papel pero cadadiaestamas extendidalapresentacion en CD-ROM. Es
el caso de dos anuarios muy recurridos por los economistasy profesionales: €
Dicodi y €l Sabi.

a) Dicodi 50.000. Anuario de Principales Sociedades Espafiolas 2003

Brindainformacion actualizada de las 50.000 empresas espafiolas masimpor-
tantesy de los consgjeros y directivos que las dirigen. Se obtienen datos tales
como el nombre o razén social, anagrama, direcciony codigo postal, tel éfono,
fax, fecha de constitucion, capital escriturado, actividad desarrollada, consegjo

Poligonos. Revista de Geografia, 11-12 (2001-2002); pp. 201-210.



204 Paz Benito del Pozo

de administracion, principal es cargos directivos, volumen de ventas, niimero de
empleados, NIFy CNAE (Clasificacion Nacional de Actividades Econdémicas).
Esta disponible en CD-ROM.

b) Directorio Sabi

Es una base de datos con informacién sobre mas de 190.000 empresas espa-
fiolas. Permite realizar busquedas de empresas 0 grupos de empresas segun va:
rios criterios: Nombre, codigo NIF, localizacién, actividad, empleados, datos
financieros, vincul acionesfinancieras; mostrar eimprimir informesen cualquier
clase de formato, exportar datos (dBase, Symphony, Lotus, Multiplan, Excel)
asi como formatos ASCI| y DIF. También es posible obtener informes detalla-
dos estadisticos y comparativos de empresas 0 grupos en funcion de las varia-
blesy periodos que el usuario determine.

Ambas fuentes, asi como la que se comenta a continuacion, responden alas
exigencias de fiabilidad eidonel dad que cabe esperar de unadocumentacion ri-
gurosay de recurso recomendable.

¢) Anuario Duns

Seguin recoge la edicion de 2003, € Duns 50.000 Empresa Espariolas €sun
directorio de empresas que se editaanualmente y queincluyeinformacion sobre
las 50.000 empresas espafiolas mésimportantes segin € criterio de su volumen
de facturacién o cifra de ventas. Se publicaininterrumpidamente desde el afio
1984y laultimaedicién disponible en el mercado y las bibliotecas corresponde
a2003. Delos primeros anuarios aéste han variado, a menos, dos aspectosim-
portantes: el nimero total de empresas censadasy la cifrade facturacion anual
minimaestablecidapararealizar laseleccion, que asciendea2,6 millonesde eu-
ros paralaedicién de 2003, laméas completade todas ya que of rece estadisticas
de mercado, graficos, mapas por provinciasy comunidades autonomasy direc-
cién Internet (www.dnb.com). Respecto alaprocedenciay fiabilidad delosda
tos, esla Corporacion Dun and Bradstreet, con oficinas en Espafia, la que ges-
tionalabase de datos de laque procede el anuario, con informacion exhaustiva
de méasde un millén de empresas espafiolasy que se actualizaatravés de cues-
tionarios de “ Actualizacién de Datos’ y por investigacion telefonica, siendo la
mayoria de lainformacion publicada proporcionada directamente por las em-
presas.

L apresentacion de los datos de este anuario se estructuraen siete seccionesy
desde ellas es posible cruzar lainformacion de maneraagil. El contenido delas
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mismas y sus posibilidades analiticas son, en sintesis, las siguientes:

Seccion I: Estadisticas de Mercado

Gréficol. Estructura de las empresas espaiiolas segun numero de emplea-
dos, 2003
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Gréfico 2. Estructura de las empresas espaniolas segun el sector de activi-
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Aqui se analizaladistribucién de las empresas atendiendo a su volumen de
ventas, nimero de empl eados, |ocalizacion geograficay sector de actividad por
provincias. Un ggemplo de lainformacion y gréficos que se obtienen es el del
Gréficos1ly 2;

Seccion II: Clasificacion Alfabética

Ofreced listado completo delas empresas censadas organi zado por orden al-
fabético atendiendo alarazédn social. Lafichade cadaempresaesampliay con
informacion sustancial: nimero de identificacion'y direcciones, afio de funda-
cion, cifradeventas, activo delaempresa, empleados, actividad aque sededica
y, muy interesante, clave delaactividad que realizasegin laClasificacion Na-
cional de Actividades Econdmicas (CNAE) y € Cédigo SIC (Standard Indus-
trial Classification). También hay informacion sobrelosdirectivosdelaempre-
sa. Esta seccién esmuy Util cuando s6lo se conocen €l nombre de laempresay
poco masy se precisaprofundizar en detallesy contactos que permitenllegar a
nucleo mismo de la entidad.

Seccion IlI: Clasificacion por actividades

Un enfoque sectoria del estudio sobre empresas tiene aqui la presentacion
mas adecuada de lainformacion. Hay que destacar que €l Anuario Duns toma
como base laclasificacion numérica SIC alaque antes se hahecho referenciay
Ccuyos principal es Grupos son:

01-09 Agricultura, Silvicultura, Ganaderiay Pesca
10-14 Mineria

15-17 Construccion y Contratas

20-39 Fabricantes

40-49 Transporte, Comunicacionesy Servicios Publicos
50-51 Mayoristas

52-59 Detallistas

60-67 Finanzas, Segurosy Bienes Raices

70-89 Servicios

91-93 Organismos Oficiales

97-99 Otros.
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Seccion IV: Clasificacion Geografica

Se hallan en esta seccion todas las empresas del censo clasificadas por pro-
vinciasy poblaciones. Bajo €l epigrafe de cadaunadelasprovincias sedesplie-
ga el repertorio de empresas que poseg, listadas por orden alfabético. Interna-
mente el renglon provincial se desglosaen poblaciones, 1o que permite afinar el
andlisis territorial o de localizacion/distribucion de las empresas. Por agrega-
cion seabtiened listado de empresas por comunidades auténomas. Unoy otro
permiten presentar dosinteresantes mapas empresaria es de Espafiaquerelacio-
nan entre si tres variablesimportantes en un estudi o geoeconémico: €l nimero
total de empresas, el empleo y lacifra de ventas.

Mapa 1. Distribucion de las empresas, suma de ventas (euros) y numero de
empleados por comunidades autonomas, 2003.
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Gréfico 3. Reparto del numero total de empresas por provincias (ranking

provincial)

: : ] 10.371 (20,0%)
] 9.764 (18,8%)

13000 6%

Alicante [T 1.971 (3,8%)
E=———1689(3.3%)

Murcia [ 1,490 (2,9%)

T=——91.306 (2.5%)

Zaragoza [T 1.232 (2,4%)
== 1182 23%)

Islas Baleares 7:| 1.088 (2,1%)

[ 1.011 (1,9%)

Las Palmas [ 1.009 (1,9%)
== 992 (1.9%)
Pontevedra [T 982 (1,9%)
== 953 (1.8%)
Navarra [ 951 (1,8%)
=886 (1.7%)

Castellon [==] 802 (1,5%)
=776 (1.5%)
Tenerife [===] 700 (1,3%)
=619 (1.2%)
Alava [ 581 (1,1%)
=560 (1,1%)
Coérdoba [ 535 (1,0%)
=530 (1.00%)
Almerfa == 517 (1,0%)
=3 499 (1,0%)
Granada [T 482 (0,9%)
=467 (0,9%)
Burgos [ 438 (0,8%)
=3 430 (0,8%)
Lesn [ 355 (0.7%)
3345 (0.7%)
Albacete [T 320 (0,6%)
=314 0.6%)
Ciudad Real [ 305 (0,6%)
I 268 (0,5%)
Huesca [3 259 (0,5%)
T3 251 (0.5%)
Orense [ 207 (0,4%)
& 205 (0,4%)
Caceres [ 171 (0,3%)
155 0,3%
Guadalajara [ 149 (0,3%
135 (0,3%
Palencia [ 118 (0,2%
b 114 0.2%
Teruel [] 113 (0,2%
b 94 (0.2%)
Avila [ 67 (0,1%)
66 (0,1%)
Melilla | 58 (0,1%)

Madrid |

0 2000 4000 6000 8000 10000 12000

Poligonos. Revista de Geografia, 11-12 (2001-2002); pp. 201-210.



Fuentes para el estudio geografico de la empresa 209

Asimismo, lainformacion de esta seccion tal y como esta organizaday pre-
sentadaen |as paginas de sintesis del anuario brindaunamuy expresivaclasifi-
cacién de las provincias segun su nimero total de empresas, aspecto de amplio
interés geoeconémicoy degran utilidad en €l aulaparailustrar ladistribucion o
reparto territorial delasempresas en nuestro paisy los desequilibrios derivados
0 asociados a dicho reparto (gréfico 3).

Seccion V: Anagramas/Nombres comerciales

Con frecuencia cuando se trabaja con empresas suele ocurrir que solo se co-
noce el nombre comercial de éstay no su razén social. Desde esta seccién es
posible, apartir del anagramao nombre comercial, llegar atodalainformacién
de cada ente empresarial asi como saber qué razdn o razones social es se escon-
den tras un anagrama concreto.

Seccion VI: Empresas matrices y sus subsidiarias

En este apartado se recoge la relacion matriz-subsidiarias de las empresas
contenidas en €l anuario. Las empresas gque se reflejan bajo cada matriz son
aquellas que aparecen en Duns 50.000. Pueden existir, como se apunta en las
paginas del anuario, otras empresas subsidiarias de alguna empresa matriz que
no seindican por no estar clasificadas entre las 50.000 principal esempresas es-
pafiolas. Por su parte, las empresas matriz se ordenan alfabéticamente seguin el
pais de sede. Bajo €l enunciado de cada pais selistan cadaempresamatrizy sus
subsidiarias.

Seccion VII: Principales directivos

Esta Ultima seccién del anuario brinda la relacién afabética por apellidos y
nombre delos directivos que aparecen g erciendo cargos en, a menos, tresem-
presas de las censadas por Duns.

En definitiva, son amplias|as posibilidades que ofrece estafuente parael ana
lisis geografico de la empresa, como también lo son |as de |os anuarios escue-
tamente referidos mas arriba; o las fuentes estadisticas oficiales (INE), institu-
cionales 0 de empresas privadas que se han mencionado. Esimportante afin de
diversificar el repertorio deladocumentacion consultada paratrabajos, investi-
gaciones o actividades de aula conocer aquellos recursos que estan presentesy
son manejados con asiduidad por otros cientificos sociales. La ventgja de la
Geografiaesque ademéasde utilizar € dato empresarial como valor cuantitativo
puede ofrecer interpretaciones que colocan en primer plano al territorio y que
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representan un evidente enriquecimiento del andlisis de larealidad socioespa-
cial.
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